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Mai eloado

Kohanecz Margo

25 éves marketing szakmai hattérrel rendelkezem, korabban pedig a legnagyobb orvosi és n6i kiadoknak voltam a felsGvezetbje. A KPMG egészséglgyi
tanacsadasi csapatanak vezetdjeként, tobbek kozott digitalis fejlesztési programok, gazdasagi hatastanulmanyok, nemzetkozi piacelemzések, piaci szegmentacios,
piacra jutast segitd kutatasok és felvasarlasok terlletén szereztem tapasztalatot.

Tapasztalattal rendelkezem tovabba hazai és nemzetkozi cégekkel valo egylttmikodésben a gyogyszeripari bevezetések, benchmarkok tertletén, valamint
dolgoztam kormanyzati szervezetekkel is. Szaktertletemhez tartozik ez egészségligyi, orvosi marketing €s kommunikacios programok tervezése, kidolgozasa,
megvalodsitasanak a felligyelete és azok ellendrzése.
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Par szo a WSI-rol

A WSI 25 éve nyujt digitdlis marketing
szolgdltatdsokat és atfogd

marketingstratégiakat minden meéretd

vallalkozasnak és kUlonbdzo ipardgaknak.

Teljes koru szolgaltatast nyujtd digitdlis
marketing Ugyndkség vagyunk, amely segit
a vallalkozdsoknak emelni online markdjukat,
tobb leadet és eladdst generdlni, valamint
javitani az altaldnos marketing megterulést.
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A TERKEP, AMELYEN ELIGAZODUNK ES SEGITUNK ELIGAZODNI
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Mi is a keres6optimalizalas / SEO?

Search engine optimization (SEO), azaz keresGoptimalizalas az
online tartalom (weboldal, video, blog) optimalizalasanak
folyamata, annak érdekében, hogy a keresomotorok (Google vagy
Bing) az elsé oldalak egyikének tetején (SERP, azaz search engine
results page) mutassak a tartalmunkat, amikor az olvasok egy
bizonyos kulcsszora vagy kifejezesre keresnek.
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MAS SZOVAL

A keresboptimalizalas egy folyamat és mdodszertan, amivel elérhetd, hogy a
weblapunk nagy mennyiségi organikus (nem fizetett) latogatot vonzzon 2
Google talalati listajardl. Segitségével hatékonyan lehet a bevételeket novelni,
csokkenteni a konverzios koltségeket, és szert tenni uj ugyfelekre.

Barmilyen teruletrdl legyen is sz6 az organikus latogatok elengedhetetlen részét
kell képezzék a |latogatottsagnak. Ezek a latogatok kulcsszavakat,
keresokifejezéseket — szavakat, vagy akar tagmondatokat — irnak a Google

keresojébe amikor meg szeretnék talalni a szamukra legrelevansabb, mindségben
és arban az igényeiknek legjobban megfelel6 terméket vagy szolgaltatast.
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Go gle szabadalom-vedjegy ShowVoume X  E& §, Q

Q Osszes [a) Képek @ Vasarlas Q@ Térkép [ Videdk i Egyebek Eszkdzok

Nagyjabol 73 800 talalat (0,53 masodperc)

Hirdetes - https://www.drbodo.hu/védjegy ~
Védjegy Levédése, Bejelentése - Védjegy Bejegyzés

Ugyvédi segitség végjegy bejelentéskor a jogszeriiség biztositadsahoz. Kérjen ajanlatot! Profi
segitségnyujtas, hogy markaja biztonsagban legyen. Nemzetkdzi, europai védjegy is.

Védjegy bejelentés

Intézze a védjegyének bejelentését szakértd tgyvéddel

ASZF Készités

Elérhetd részletfizetéssel is Kérjen biztos, szakszer(l segitséget

https://szabadalom-vedjegy.hu ~ o] Traf/mo (us): 0/0 - Kw (us): 0/0

Szabadalom - Védjegy Tanacsado Kit.
2> Domain Authority: 21 1 Est. Visits: 0 @ 1 Kl 5.700 136

Szabadalom levédése, vagy vedjegy bejegyzés? Mit nyeriink vele, milyen biztonsagot nyujt
szamunkra? Tudja meg a részleteket valodi szakeért6tol!

Szabadalmi hivatal - Otlet levédése - Szellemi termék - Logo levédése

MOZ DA: 21/100 (+17%) Ref Dom: 343 RefLinks: 1.82K Spam Score: 1%

https://lwww.sztnh.gov.hu » szabadalom ¥ Traf/mo (us): -/3 - Kw (us): -/9

Szabadalom | Szellemi Tulajdon Nemzeti Hivatala
2> Domain Authority: 80 1 Est. Visits: 0 Bl 44 11 v

2021. jun. 14. — Szabadalom, Hasznalatiminta-oltalom Talalmanynak hivjuk a termékre vagy ...
Mi a talalmany és mi a szabadalom? ... Védjegy - Szabadalom.

Mi a talalmany, és mi a... - Szabadalmi oltalom - A szabadalom elényei - Dijtablazat

MOZ DA: 80/100 (-2%) RefDom: 1.56K Ref Links: 568.76K Spam Score: 8%

hitps://lwww.sztnh.gov.hu » vedjegy ¥ Traf/mo (us): 0/3 - Kw (us): 0/9

Védjegy | Szellemi Tulajdon Nemzeti Hivatala
&> Domain Authority: 80 o+ Est. Visits: 4 19 v

2021. jul. 22. — Mi a szellemitulajdon-védelem célja? Mire terjed ki az iparjogvédelem? Mi a
talalmany, és mi a szabadalom? Mit jelent a hasznalati minta? Mire ..

Keresés rlap - Védjegyek és a doménnevek - E-kutatas - Védjegyoltalom

MOZ DA: 80/100 (-2%) RefDom: 1.56K Ref Links: 568.76K Spam Score: 8%




Szabadalmi piacon alacsony a verseny, nem
tul draga hirdetes

Az oldal tetejére Az oldal tetejére

. , . Haromhavi I Hirdetéesmegjeleni  vonatkozoé ajanlat  vonatkozo ajanlat
Kulcsszd Keresések/ho valtozas YoY valtozas Verseny ar (alacsony (magas
tartomany) tartomany)

szabadalom 480 _\_/_/\/\ -34% -19%  Alacsony - 40,55 Ft 83,56 Ft
védiegy 880 _\_\/-’\— 0% 32%  Alacsony - 50,25 Ft 256,46 Ft

Bulk Keyword Analysis 4 + To Keyword Manager

Keyword Intent Volume = Trend KD % CPC (USD) Com.
védjegy | T 880 39 0.37 0.33
szabadalom 1T 480 7 36 017 0.29
szabadalmi lgyvivo c 110 WV 13 @ 0.25 0.34
szabadalmi Ugyved n/a 30 J n/a 0.29 0.69

%WSI © 2022 WSI. All rights reserved.
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A KERESOOPTIMALIZALAS 3 RESZE:

Technikai SEO felépiteés

A weblap fejlesztOi oldalrdl vizsgalt felépitése, allapota. A kodban rejlé lehetbségek és hibak
osszessége. A technikai felkészultségtol fugg, hogy mennyire jarhatd be a Google robotjai
szamara az oldal, eés azok mit indexelnek beldle.

On-site SEO

Az oldalon fellelhet6 tartalmi elemek 0Osszessége, amik segitik vagy hatraltatjak az oldal
helyes értelmezését és a jo helyezések kialakulasat

Off-site SEO

A weblapon kivuli SEO jelek, amik megerésitik a Google robotjait abban, hogy az oldal
hiteles, és érdemes arra, hogy |0 helyezéseket érjen el. (WSI



TECHNIKAI SEO

A technikai SEO szamtalan elemzést és vizsgalatot foglal magaba, egy kulon
szakterulet. Azonban ha huvelykujj-szabalyként ellendrizni akarod, hogy mennyire

jo egy oldal technikai felépitése, akkor hasznald a Google PageSpeed
Insights szolgaltatasat!

A Google PageSpeed Insights megmutatja, hogy az oldal:
* milyen szint( felhasznaloi élményt nyujt (UX)
* mennyire gyors

* mennyire mobilbarat — hiszen ma mar alapkovetelmény, és egyebként SEO faktor
is, hogy a weboldalad mobilbarat legyen!

Valamint arra is érdemes figyelni, hogy az tuzleti folyamatok soran keletkezett és
tarolt adatokat GDPR konform maddon kezeljuk.

WSI


https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly

©
ON-SITE SEO

Egy weboldal esetében ezeknek az elemeknek az optimalizalasara kell torekedni:

* URL

 oldal cime (title)

 e|lsddleges, vagy f6 kulcsszd (primary keyword)

* cimsorok, vagy heading-ek (H1, H2, H3, stb)

* meta leirasok (meta description)

* kép cimek és alternativ leirasok (image title, alt text)

 tartalom, azaz a torzsszoveg (paragrafusok, bekezdések, szoveg)

WSI



OFF-SITE SEO

Az off-page, vagy mas néven off-site SEO azokat a SEO faktorokat és
tevékenységeket tartalmazza, amelyek az oldalon kivul torténnek, de az oldalunkra

hatnak.

Ide tartoznak a kovetkezo elemek:

* Mennyi viszontlink (backlink) mutat az oldalunkra?

* A backlinkek milyen mindsegu oldalakrol mutatnak rank?
* Milyen a hivatkozas szovege az adott linknél?

Altaldnossagban elmondhatd, hogy minél tobb hiteles és relevans kiilsé
hivatkozassal bir az oldal, annal jobb helyezést fog elérni a Google rangsoraban.
Ennek lényege roviden: Ha van egy oldal, aminek 1 linkje van egy gyenge
weboldalrél, és van egy masik, aminek 12 mindségi viszontlinkje van, akkor az

utobbi lesz a nyertes a talalati listaban. (WSI



Reputacio Management = Hitelesseg o

Mindenki, akinek iparjogvédelmi tgyben
tanacsadasra, képviselOre van sziksege, az internetet
veszi igénybe a kereséshez

@ Ugyvédi iroddkat keresnek a tertletiikon,
véleményeket és ajanlasokat olvasnak, hogy teljes
képet kapjanak az iroda szolgaltatasainak
mindsegeral.

Ezért rendkivul fontos, hogy:

 Megtalalhato legyen a neten.

* Pozitiv hirneve legyen az interneten.

* Cafolja, nyomja el vagy tavolitassa el az Onrél
sz0l6 negativ tartalmakat az internetrdl.

Minden a hirnévkezelésrdl szol, és ez kritikus egy
Q:QWS[ © 2022 WSI. All rights reserved. mOdern irOda Sikeréhez.
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#1- AZONOSITSA A JELENLEGI REPUTACIOT

* Nézze meg, hogy milyen tartalom taldlhaté Onrdl a neten

* Legyen proaktiv, jelenjen meg sajat site-tal, listazza be irodajat és kérjen
véleményeket az elégedett Ugyfelektdl

* Legyen pozitiv amikor kritikara vagy negativ visszajelzésekre valaszol, legyen
tisztelettudd és mutassa meg, hogy szeretne fejlédni

* Legyen termékeny, allitson el6 és osszon meg pozitiv tartalmat és PR-t a
cegeral.

WSI
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#2 - KERJEN POZITIV VELEMENYT, KEZELJE A NEGATIVAT

* Kérjen véleményt a legelégedettebb ugyfelektol.

* Kérjen véleményt az oldalan. Ne kérjen tul sokat, de javasolhat néhany opciot az
ugyfelnek. A legjobban az mikodik, ha egy kevésbé magas pontszamu helyre kéri,
vagy a Google Cégembe, az a legfontosabb épitokod.

* Felallithat egy automatikus visszajelzéskéro csatornat. Felépithet egy oldalt,

amely megkérdezi az Ugyfelet, hogy elégedett-e. Ha igen kérje irasban a véleményeét.
Ha nem, kuldjon privat Uzenetet és kezelje az okokat.

WSI
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#3 - HASZNALIJA A KOZOSSEGI MEDIAT

* Gondolja at hol talaljuk az ugyfeleket? Google? Facebook? LinkedIn?

* Kinaljon olyan értékes tartalmat, mely érdekes az ugyfelek szamara, igy
szivesen olvassak azt.

* Ne legyen tul sales-es, vagy agressziv. Koncentraljon arra, hogy értéket
adjon.

* Hasznaljon hashtag-eket.

* Legyen kiszamithatd és kovetkezetes.
<WSI



#4 — HASZNALJON PR TECHNIKAT

* Adjon interjukat, vagy tegyen kozzé cikkeket prominens kiadvanyokban,
podcastokon és YouTube-csatornakon. Ezek pozitiv PR-Uzeneteket generalnak
és emelik a hirneveét.

* Lépjen partnerségre megbizhato kiegeszito vallalkozasokkal, akik ugyanazt a
kozonséget szolgaljak, de nem kozvetlen versenytarsak. Ha jo hirnevik van, az
segiti az On hirnevét is. Példaul, kereskedelmi ingatlanokkal foglalkozik,
egyuttmikodhet vallalkozokkal és Uzleti stratégakkal.

WSI



5 - TEREMTSE MEG A SAJAT, AUTENTIKUS KOMMUNIKACIOJAT

* Mondja el a torténetet. Amikor az tgyfelek megérkeznek a weboldalra, a sajat szavaival
olvashatjak a torténetéet. Webhelye szamos lehetdséget kinal arra, hogy érzelmi
kapcsolatokat épitsen ki kozdnségével, igy nagyobb valdszinliséggel biznak Onben.

*Végezzen tartalommarketinget, és generaljon forgalmat sajat webhelyére. Id6vel a Google
egyre jobban megbizik az On webhelyében, mint masokban az On legnépszeriibb kulcsszavai
(példaul tgyvédei neve) tekintetében, el6rébb jeleniti meg a keresési eredmények kozott, és
tamogatja az ugyvedi hirnevét.

* Mutassa be a kozossegi bejegyzéseket, beleértve a kapott pozitiv értékelések szamat, az
Ont bemutaté kiadvanyokat és a megnyert tgyek szamat. Amikor a Google megbizik
webhelyében, és azt teszi a relevans keresési lekérdezések elsé célpontjava.

* Az els@ dolog, amit az Ugyfelek latnak az On cégérdl, igy a megbizhatd Ggyvivs hirneve felé
vezetd ut egyre rovidebb lesz

WSI



+ #1 — KINALJON KIMAGASLO SZOLGALTATAST
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4.

Figyeli a fogyasztok szokasait és
viselkedesét

lgyekszik tudast, hitelességet és
bizalmat felmutatni

Proaktivan manageli a webes
jelenlétet

Szamon tartja a legfontosabb
kulcsszavait

Nagy hangsulyt fektet a mobil
megjelenésre

Az ugyfeléelmeényt helyezi a
wi0zeppontba

Mit tehet meg egy szabadalmi ugyvivo a weben?

WSI Lifecycle™

=




#1 - Figyelje a fogyasztok szokasait, valasztott
csatornait és viselkedéseét

* Figyelje a vasarlo beszélgetéseket

O @

S vy G
¢At

* Elemezze az adatokat (Google
Analytics)

* Tanuljon a versenytarsaktol

* Kozvetlenul kapcsolodjon a
vevokhoz, hogy tudja mire van
szUkseguk

o




# 2 - Igyekezzen tudast, hitelesseget és

bizalmat felmutatni

* Mutasson tudast: talalja meg,
hogy a kozonsége mit keres és
azutan adjon ra valaszt és még
tobbet is

* Mutasson hitelességet: a
linkekben és markaban

 Mutasson bizalmat: tegyen meg
mindent, hogy megbizhatosagot

mutasson a weboldalan
&WSI  © 2022 wsi. Allrights reserved.

Google’s new name for what every
high-quality page needs: E-A-T.

A High Level of Expertise,
Authoritativeness, [rustworthiness

f‘—r",:‘l't(‘) '.‘a. ""‘.\."( " ‘\." ).' It’
Guidelines. Section 4
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#3 — Proaktivan managelje a cég webes jelenlétét

* Sajat média: Website, Facebook
oldal és blogok

OWNED MEDIA

Website, Blog, Social
e, Media Channels

e Szerzett meédia: Megosztott
tartalom, marka emlitések mas
csatornakon, vélemenyek,
értekelések

A
‘ ’
i ’

3rd Party channels,
Display ads, PPC

 Fizetett média: Minden fizetett
csatorna amit a marka
megmutatasara hasznal

%WSI © 2022 WSI. All rights reserved.



#4 — Tartsa szamon a legfontosabb kulcsszavait

* Ertse hogyan keresnek a
vasarlok a szolgaltatasaira /
termeékeire

* Keressen uj kulcsszavakat és
figyelje Oket

e Ertse a keresési szandékot 3
keresés mogott

Google

SEO benefits during Covid-19 B

Google offered in: Francais




#5 — Fektessen nagy hangsulyt a mobil
megjelenésre

e 2019 julius 1 6ta a Google bevezette a
~mobil az els6” indexalast

* Folyamatosan 50%novekedést latunk a
mobil adatforgalomban évrdl evre

e A kereskedelmi tranzakciok 54%-a mar
mobilon torténik
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#6 — Helyezze az ugyfelelmenyt a kozeppontba

. Sz(ikitse a fékuszt 14

* Ne akarjon tul sokat Retention is the new
mondani acquisition, helping is the

* Legyen az ugytelszolgalat new selling.

gyorsan €s konnyen
elérhetd

* Adjon garanciat




Orommel valaszolok a kérdésekre:

Kohanecz Margo +36 30 366 0314
m.kohanecz@originconsulting.hu
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